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1. Introdugao

O presente Plano de Recuperacéo Judicial foi elaborado pelo GRUPO

FRANCO MATOS, formado pelas empresas, TEXTIL ITATIBA S.A., FRANCO
MATOS TINTEXTIL S.A, e SAO MANOEL PARTICIPACOES E EMPREENDIMENTOS

8.A., visando apresentar e estabelecer as diretrizes e agbes para solucionar, de
forma definitiva, a situag8o de crise na qual o grupo se encontra desde 2011.

O GRUPO FRANCO MATOS protocelou em, 04 de Novembro de 2011, o
Tequerimento ao juizo da 22 Vara Civel de ltatiba — SP, da protegéo prevista na
Lei de Recuperagéo Judicial de Empresas.

Elaborado sob a égide da Lei 11.101/2005, o Plano de Recuperacao
Judicial descreve as medidas que serdo adotadas para viabilizar a superacéo da
situacéo de crise econdmico-financeira do GRUPO ERANCO MATOS, e permitir
que as empresas desenvolvam seus negécios de maneira organizada e
eficiente, tornando-se viavel, econdmica e financeiramente.

O Plano mostra também a descrigso da origem de recursos e os ativos
que serao utilizados na quitagdo do seu passivo bem como a viahilidade
econdmica e financeira das empresas.

2. O Grupo Franco Matos

O GRUPO FRANCO MATOS, formado pelas empresas TEXTIL ITATIBA
8.A., FRANCO MATOS TINTEXTIL S.A. e SAO MANOEL PARTICIPACOES E
EMPREENDIMENTOS S.A., vem atuando no setor téxtil desde 1983 e jafoio
maior produtor de malhas do Brasil, com a marca “Malhas Elizabeth®", de
reconhecida qualidade de produto e inovagso.
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A origem do GRUPO FRANCO MATOS foi no comércio de tecidos no
centro de Belo Horizonte. Os empresarios Marcio José Franco Matos e Fernando
Eustaquio Franco Matos inauguraram, em 1973, a loja Papuxa Ltda na Av.
Afonso Pena, 756 no centro de Belo Horizonte. O sucesso do comércio se
consolidou rapidamente, impulsionado pela vocagdo comercial de seus sécios
fundadores, que compravam os confeccionados femininos no Rio de Janeiro e
em S&o Paulo e os revendiam em Belo Horizonte. O comércio deslanchou e os
empresarios se viram diante da necessidade de expandir os negdcios.

No inicio da década de 80, mais precisamente em 1983, os empresarios
fundaram a Franco Matos IndUstria € Comércio de Malhas, instalande no Vale
do Jatobd, em Belo Horizonte, a planta industrial da empresa. Com boa gestéo
financeira e comercial, ndo demoraria para que a indUstria se tornasse referéncia
em malharia no Estado de Minas Gerais ¢ seu crescimento se dava de maneira
expdﬂ.encial. Em 1994, os empresarios adquiriram uma unidade de fiagdo em
ltatiba/SP, que até entdo pertencia ao reconhecido industrial Sr. Paulo Abreu,
proprietario da Pabreu $/A. Em 1996, precisando expandir a indasitia, os
empresarios resolveram investir na aquisicdo da planta industrial da Cedro
Cachoeira em Paraopeba/MG, centralizando toda a sua operagao industrial
nessa unidade industrial, gerando significativas economias em funcio da
centralizagéo e da verticalizagéo da produgdo. Foram 14 anos de operagéo na
planta de Paraopeba.

A partir de 2005, enxergando um mercado de oportunidades, o Grupo
Empresarial empreendeu uma série de movimentos operacionais e estratégicos
de forma a adequar sua estrutura de produgéo e posicionamento de mercado.

Uma nova planta fabril foi construida em Pedro Leopoldo/MG e a planta de
Paraopeba/MG foi descontinuada. Posteriormente, o Grupo adquiriu a maior
empresa de malharia do Brasil (Malhas Efizabeth®) do Grupo Vicunha,
consolidando a lideranca indiscutivel de mercado, reestruturando a operagao
(descontinuacéo de 2 das 5 plantas). Esta reestruturagio também envolveu um
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rearranjo dos ativos das fabricas de Paraopeba/MG e Pedro Leopoldo/MG,
movimento este finalizado no inicio de 2011.

3. Relevancia Sécio-Econdmica

A politica social sempre foi tratada com relevancia e como base
fundamental para o crescimento da empresa. A valorizagdo e o desenvolvimento
humano sempre receberam destaque nas operacbes do GRUPO FRANCO
MATOS. O crescimento individual de seus colaboradores sempre foi uma das
preocupacdes das empresas.

Geradora de mais de 1.200 postos de trabalho, a Recuperanda destacou-

se como importante fonte de empregos diretos e indiretos distribuidos em
diversas areas.

Importante destacar que a inddstria de confecgbes & a maior empregadora
de mdo de obra feminina no pais, com mais de 1,7 milhées de trabalhadoras
envolvidas na atividade, segundo a Abit.

Em fungdo de sua larga escala em capacidade produtiva e distribuigdo, o
GRUPO FRANCO MATOS se tornou um dos poucos players nacionais, guando
estava totalmente operante, ainda em condigbes competitivas em termos de
custos de produgdo do segmento malharia frente a agressiva concorréncia
asiatica.

4. Diagnoéstico da Crise
Com a politica econémica de valorizagéo do real para fazer frente a crise
mundial de crédito, 0 mercado de produtos téxteis e confeccionados nacional

passou a sofrer a competicdo dos importados. A queda do consumo nos
mercados avancados da Europa e EUA, o aumento do consumo de produtos
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téxteis no Brasil pelo aumento da renda e incorporacdo de 20 milhdes de
consumidores na classe C/D e a guerra fiscal entre os Estados foram os fatores

que mais contribuiram para que o mercado téxtil nacional sofresse a competicdo
dos importados.

Observou-se, em 2011, um incremento de 50% das importagdes asiaticas
de produtos em malha, quando comparadas ao ano de 2010, segundo a ABIT-
Associagao Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgoes.

Esse aumento das importagdes no setor téxtil causou o fechamento de
importantes clientes do GRUPO FRANCO MATOS e produtores de
confeccionados no Brasil, que passaram a importar produtos para revenda, bem
como a criagdo de grupos atacadistas de malhas, tecidos e confeccionados que
passam a importar para redes varejistas brasileiras de confecgbes, gerando
enorme prejuizo para a indGstria local, empregadora de mao de obra, pagadora
de impostos e geradora de riquezas.

O GRUPO FRANCO MATOS sofreu impacto direto em seus negécios no
momento em que incorporava maior capacidade produtiva, ac agregar as
unidades de ltatiba e Sao Manuel, oriundas da Vicunha Téxtil S/A, ao seu parque
industrial de Pedro Leopoldo (MG), além de operar por algum tempo a unidade
de Maracanat (CE).

Com capacidade instalada para produzir mais de 2.000 toneladas de
malha por més, a empresa sofreu o impacto de 50% do mercado voltar-se aos
produtos importados da Asia, apesar dos esforgos para incrementar o processo
de inovagdo de produtos e de engenharia para ajustes na base competitiva.

5. Situagao Atual

O GRUPO FRANCO MATOS hoje estd passando por uma profunda
reestruturacdo para retomada de suas atividades, e com isso conseguira
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reestabelecer a geracéo de caixa que para fazer frente ao Plano de Recuperacéo
Judicial ora apresentado.

A empresa hoje conta com poucos colaboradores, porém tem investido

fortemente no desenvolvimento de um plano estratégico para retomada de suas
atividades.

A producao de tecidos acontece apenas na planta de Pedro Leopoldo e
em ritmo lento,

§5.1- Os Produtos

O GRUPO FRANCO MATOS & reconhecido por trabalhar artigos
classicos como meia malha, moletorn, moletinho, cofton com elastano e os
revisitamos com novas propostas visuais.

Nosso mercado € o de sleepwear, uniformes escolares e profissionais,
moda feminina e o surfwear. Apos termos identificado isso0, verificamos que a
nossa vocagao estava nos produtos em Poliester/Viscose, onde fomos lideres
de mercado durante mais de 20 anos.

Um ponto de destaque e foi a de alterarmos o nosso fio de
poliester/viscose convencional, para o anti-pilling, tecnologia que retarda o
aparecimento das ‘bolinhas’. Além de sermos diferentes no segmento,
oferecemos aos nossos clientes produtos de qualidade diferenciada em relagéo
ao mercado e aos importadas.

Nossos produtos sdo homologados com fags, que garantem a nossa
qualidade e expde nossa marca para o consumidor final,

AN Pirac
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Utilizando as mesmas bases de praxe de nosso processo, trabalhamos
com o fingimento e acabamentos especiais, como o devoré, por exemplo,
agregando maior valor ao produto apesar da base ser a mesma.

Investimos em acabamentos diferenciados e tecnoldgicos, oferecendo
aos nossos clientes produtos visando a prote¢ao aos consumidores através de
acabamentos anti-chama (propagacéo de fogo) e de protegdo UV (protege dos
raios solares). Para o0 mercado infantil, pesquisamos um acabamento que nao
absorve a agua, evitando que as criangas se molhem ou se sujem guando

derrubam liquidos na roupa, deixando as pegas confeccionadas limpas por mais
tempo.

Outra estratégia trabalhada sao os produtos reciclados. A nossa
preocupagdo com o meio ambiente nos fez desenvolver um fio, composto com o
reaproveitamento de matéria prima. Nasce assim o Jersey Recycled com
quantidade limitada (de qué?) para que nossos clientes e 0 consumidor final se
sintam participantes da melhora do meio ambiente.

5.2~ Dos Clientes

O GRUPO FRANCO MATOS conta com um a carteira de 9.168 clientes

cadastrados.

Os clientes sao inicialmente segmentados de acordo com o seu perfil de
distribuicao:

» Confeccionistas: ~ 60% das vendas

* Revendedores /lojas proprias/ atacadistas:  40% das vendas

5.3~ A Marca Prépria — Malhas Elizabeth

AMPirac
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Pelo historico da “Malhas Elizabeth” definimos utilizar a mesma para
consolida-la e atingir um maior marketshare, destacando-se a forte penetragdo
que ja teve no Sudeste do pais e em clientes formadores de opinido,

No caso do portfdlio de produtos, usamos o critério de manutengdo de

artigos com elevada penetracéo, além das caracteristicas de inovaco.

§.4- Da Concorréncia

Por tratar-se de um produto com baixas barreiras de entrada, a oferta de
malhas é muito pulverizada.

No mercado brasileiro, os 10 maiores fabricantes de malha apenas
conseguem um marketshare de 15%. Por conta do alto nlmero de players
{principalmente, os pequenos produtores) e da informalidade, as informacoes
sobre o setor sao limitadas e nem sempre de fontes transparentes e confidveis.

Porém, nos ultimos anos e por conta da valorizagéo do Real, cresceu de
maneira impressionante a participagdo da malha importada e mais recentemente

a da peca pronta de malha.

Estima-se que o que o mercado de malhas é da ordem de 40.000
toneladas/més, sendo:

~ Malharia Sintética: ~ 15.000 toneladas/més
- Malharia Natural: ~ 25.000 toneladas/més

Os principais players por categoria de produto sao:

+ Segmento Premium: Santaconstancia, Pettenati, Menegotti, Rosset.

AMMPIvrec



JElizabeth

Malhag

* Segmento Diferenciados: Mathas Elizabeth, Cotece, Dalila, Carim4, 4K, Sueco,
entre outros.

* Segmento Standard: Ematex, Malhas Teda, Metatex, Nova Téxtil, Sul Téxtil,
entre outros

6. Plano de Recuperagao

Esse plano de recuperagéo busca viabilizar as atividades da empresa,
quitar suas obrigagées de acordo com as condicbes propostas e gerar empregos,
criando condi¢tes para a retomada de um crescimento sélido e sustentavel.

7. Reestruturagio Operacional

Como pudemos perceber a origem do GRUPO FRANCO MATOS foi do
comércio de tecidos, Nesta atividade, para ter sucesso, sdo necessarias além de
competéncia administrativa, forte capacidade comercial. Fssas caracteristicas
s&0 a exceléncia dos sécios e esse fipo de atividade, para ser desenvolvido com
maestria precisa de agilidade nas decisdes e flexibilidade nas operagoes.

O grafico abaixo mostra a evolucao dos empregos desde a industria até
o varejo.

AMPirac



C)E‘ifzaggm

Evolugio anual do emprego na cadela téxtil brasileira - 2007-2012
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Como pode ser percebido na imagem abaixo, o comércio possibilita que
as tomadas de decisao sejam mais ageis e a composicio dos produtos vendidos
podem ser alterados de acordo com o mercado,
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A Industria Téxtil tem caracteristicas totalmente diferentes do comércio. O
investimento em maquinario téxtil leva, em média 1,5 anos para entrar em
operagao. Depois de decidido o equipamento a ser adquirido, leva-se alguns
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meses para negociar sua compra, depois seu financiamento, normalmente a
importagdo & maritima, apos esse prazo tem o desembarago, a montagem na
fabrica, o acerto da maquina para que ela possa entrar em operag¢do. Se esse
equipamento for de acabamento final do processo produtivo, algumas vezes

corre-se o risco de que seu produto nao esteja mais com bom volume de vendas
por guestées de moda.

J Elizabeth’
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Bem, serve o paragrafo acima para exemplificar que esta atividade tem
$eus riscos e nio é, nem de longe, uma atividade em gue se possa ter agilidade
nas decisbes estratégicas.

Os socios do GRUPO FRANCO MATOS decidiram entdo desenvolver a
atividade cujo risco é menor, ou seja, traz mais certeza de capacidade de honrar
0s compromissos ora firmados neste Plano de Recuperacdo Judicial, um
comercio diferenciado.

O Plano de Recuperagéo Judicial muda um pouco o conceito da forma
operacional das suas atividades, que serdo;

> Arrendamento da planta fabril de Pedro Leopoldo,

» Retomada da atividade comercial diferenciada, pois seréo
explorados:

o A proximidade com os clientes possibilitando o desenvolvimento
de produtos diferenciados (agilidade no atendimento das
necessidades dos clientes)

o Desenvolvimento de equipe capaz de desenvolver produtos
para os clientes e acompanhar sua producdo em
industrializagao terceirizada;

o Desenvolvimento de produtos no exterior para o mercado
nacional;

o Manter equipe para estudo de tendéncias;

o A utilizagao plena da marca Malhas Elizabeth®

ANADP1vroc
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A estrutura de colaboradores sera ajustada para o novo negécio
que pretende trabathar com valor agregado de servigos que

possibilitem ter em seu quadro trabalhadores de alto nivel de
qualificacéo:

Serdo investidos cerca de R$2.500.000,00 (Dois mithdes e
quinhentos mil reais) na estruturagéo deste novo negécio;

Sera aberta a primeira loja no primeiro trimestre apés a
homologagdo do Plano de Recuperagdo Judicial, a segunda loja
um ano apos.a homologacdo do Plano de Recuperagéo Judicial e
a terceira loja dois anos apos a homologagdo do Planc de
Recuperacao judicial;

AMPITeg
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9. Premissas Adotadas do Fluxo

As premissas para elaboragéo do fluxo de caixa futuro do Plano de
Recuperacgao Judicial foram:

Corregdo da divida em 3,6% ao ano;

Retomada das atividades com duas lojas entrando em atividade, a
primeira no quarto més apés a homologagao do plano e a segunda
um ano apés a homoloegagéo do plano;

Liberag&o total dos valores bloqueados para o caixa da empresa;
Receita do arrendamento da planta de Pedro Leopoldo fica todo para
o caixa da Recuperanda até a data em que o imével sera cedido aos

credores com garantia real;

Venda das maquinas com recebimento em quatro parcelas
semestrais;

Investimento de R$1.500.000,00 para abertura da primeira loja de

venda de tecidos e R$1.000.000,00 para a abertura da segunda loja

de tecidos;

2MPires
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10.Composicio do Endividamento

__GARANTIA REAL _ VALOR
Barico do Brasii RS 11.000.000,00]
Banto do Brast RS 29.000.000,00
BDMG R$ 11.656.476,02
Vicunha RS 29.075.631,25

.. YOTAL RS 80,732.107,27

" QUIRDGRAFARIOS. L VALOR
Bic Banco RS 10,467.410,00
Banco ltag RS 10.049,932,85
Banco Mercantil RS 7.694.366,40
Fibracel RS 7.009.784,35

ME&EG Fibras

RS 6.533.610,48

Banco Santanter

RS 6,498.406,40

Banco Safra

RS 3.791.059,96

Banco Votorantim

RS 3.591.017,84

Banca do Brasil

RS 2.743.543,52

CEMIG RS 2.501.841,19
Citibank RS 2,449,148, 79
Ouiros 286 credares RS 19.419.686,17
o TOTAL ‘RS 82.749.808,95

TRABALHISTAS CVALOR

Planis de itatiba RS 436.401,18
. TOTAL RS 436.401,19]
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11.Condigées gerais do plano de recuperagio

Clausula 12 — Objetivo do Plano de Recuperagao Judicial

O Plano ora apresentado tem por objetivo viabilizar, nos termos da Lei n®
11.101/2005 (Lei de Faléncias e Recuperagéo de Empresas), a superacéo a
crise econdmico-financeira da empresa, permitindo-lhe que continue suas
atividades empresariais. Dessa forma, a empresa podera seguir cumprindo a sua
fungdo social, mantendo sua condicdo de entidade geradora de empregos e
contribuinte de tributos. O presente Plano procura atender aos interesses de
seus credores, estabelecendo o cronograma dos pagamentos a serem
implementados pela Recuperanda.

Clausula 22 — Obrigacio de Nio Executar

Os credores se obrigam a nédo manejar quaisquer agdes ou execucdes
dos créditos, ou relativas as garantias dos créditos, abarcados pelo presente
Plano de Recuperagao Judicial apés sua homologagéo pelo Juiz, inclusive
aqueles com garantias de qualquer natureza.

Paragrafo primeiro: Todas as acles e execugdes em curso, relativas aos
créditos abarcados pelo presente Plano de Recuperagédo Judicial, serao
Suspensas, inclusive aquelas movidas apenas contra 0s coobrigados, até
que se encerrem os pagamentos previstos nos termos deste Plano.

Paragrafo segundo: A obrigacao prevista nesta Clausula cessara caso a

Recuperanda deixe de cumprir pontualmente as obrigagfes previstas no
Plano de Recuperagéo Judicial.

Clausula 3% — Administracéio da Recuperanda

Durante todo o periodo em que estiver em Recuperagao Judicial, a

empresa mantera, como de fato mantém, uma ad ministragdo profissional e séria,
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a qual envidara todos os esforcos para que consiga cumprir todos os objetivos
do Plano e, assim, ultrapassar a atual crise econdmico-financeira.

Clausula 4° - Bens

Os bens da sociedade Recuperanda garantirao o cumprimento das
obrigagGes previstas no Plano de Recuperagdo Judicial. Todavia, caso seja
necessario para (i) o cumprimento das obrigagdes previstas no Plano de
Recuperagéo ou (i) utilizag&o como capital de giro da Recuperanda, a sociedade
Recuperanda podera alienar bens que nao estejam gravados com garantia real.
Para os bens gravados com garantia real, o produto da sua venda devera ser
utilizado para quitar o crédito por ela garantido em primeiro lugar, somente sendo
utilizadas eventuais sobras para: (i) o cumprimento das obrigacées previstas no
Plano de Recuperacio; ou (i) utilizagdo como capital de giro da Recuperanda,
nos termos deste Plano.

Clausula 5° - Novagéo da Divida

A aprovagao do Plano acarretara, por forga do disposto no art. 59 da Lei
n® 11.101/2005, a novacdo das dividas sujeitas & recuperagdo, e também
daquelas néo sujeitas a recuperagao que foram relacionadas e nao contestadas
pelos respectivos credores, e os respectivos pagamentos, apos o prazo de
caréncia, ocorrerdo pelos valores consolidados no Quadro Geral de Credores
Anexo.

Paragrafo (inico: Com a aprovacdo do Plano, as obrigacdes sujeitas &
Recuperagdo Judicial ndo contardo com qualquer forma de garantia
fidejusséria, em especial, a fianca ou aval dos sécios e administradores
da empresa, razao pela qual, com a aprovagdo deste Plano, os credores
daréo aos coobrigados, a mais ampla, geral e irrevogavel quitagao, para
deles nada mais reclamarem a qualquer titulo, com relagéo aos créditos
sujeitos a recuperagéo judicial.
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Clausula 62 — Disposi¢des Finais

I - As medidas de recuperagao explicitadas neste Plano terdio o condzo
de viabilizar economicamente a Recuperanda.

It - O Plano, uma vez aprovado & homologado, obriga a Recuperanda e
todos os seus credores, bem como os respectivos sucessores a qualquer titulo.

Il - As cessBes e subrrogagdes em créditos abarcados pelo Plano de
Recuperagéo Judicial transferirao acs novos credores todas as obrigacBes,
direitos, agées, privilégios e garantias dos primitivos em refacdo as dividas, nos
termos do artigo 349 do Cédigo Civil.

IV - A Recuperanda ndo podera ceder ou delegar quaisquer direitos ou
obrigagGes oriundas do presente Plano de Recuperagdo Judicial sem prévia
autforizacao judicial.

V - Apds o pagamento de todos os credores, nos termos, formas e valores
previstos neste Plano de Recuperagéo Judicial, os respectivos créditos serao
considerados integralmente adimplidos, com a consequente liberacdo de todas
e quaisquer garantias remanescentes. Os credores dardo a empresa
Recuperanda a mais ampla, geral e irrevogavel quitagéo, para deles nada mais
reclamarem a qualquer titulo, com relacao aos créditos sujeitos & recuperagéo
judicial.
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12.Proposta de Liquidagio dos Passivos

* Plano de amortizagao:
o Credores trabalhistas:

» Pagamento de 100% do saldo em 12 parcelas mensais a partir
da homologacéo do plano:

o Credores garantia real:
= Caréncia total de 4 anos:

* Liquidag&o total da divida cujas garantias sao a hipoteca do
imével de Pedro Leopoldo com a dacéo do referido imével no
final de 2018. O valor apurado na venda deste imével sera
utilizado para pagamento integral da divida de cada credor nesta
classe e a dagao sera feita proporcionalmente ao crédito total de
cada um dos credores desta classe:

o Credores qualificados como microempresas ou empresas de pequeno
porte:

*  Pagamento de 100% do saldo em 24 parcelas mensais a partir
da homologag#o do plano.

o Credores Quirografarios:
* 10 parcelas semestrais;
= Desagio de 85%,

= Corregao: 3,6% aa ano.
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13.Conclusao

O GRUPO FRANCO MATOS apresenta o presente aditivo ao seu "PRJ",
atendendo aos preceitos da Lei 11 .101/2005, objetivando programar
medidas capazes de promover a sua recuperagéo financeira, econémica e
comercial, garantindo assim a sua continuidade.

O "PRJ" foi concebido tomando par base a relevante experiéncia no
segmento, bem como a forga de sua marca.,

Ao longo dos anos, 0 GRUPO FRANCO MATOS, seus socios, executivos
& colaboradores demonstraram extrema lisura na condugéo dos seus
negocios, sempre honrando os compromissos assumidos com clientes e
fornecedores. Junto as instituicdes financeiras, as Empresas honraram com
extrema pontualidade os empréstimos contraidos.

O "PRJ" demonstra a viabilidade econbmico-financeira do GRUPO
FRANCO MATOS, sendo uma proposta factivel de ser cumprida,
principalmente considerando as perspectivas para o mercado nos proximos
anaos.

A avaliacdo de uma empresa nunca sers efetiva, real e completa se nio
levar em consideracéo os valores de sua clientela, que & bem intangivel, cujo
valor pode superar a soma de seus ativos tangiveis.

E que o valor da clientela reside em sua capacidade de gerar resultados
futuros.

Devido a sua importancia no mercado globalizado e moderno, 0s bens
intangiveis (inclusive a clientela) e seu valor pecuniario tornaram-se um dos
temas mais estudados pelos administradores e profissionais do marketing. A
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clientela do GRUPO FRANCO MATOS foi conquistada ao longo de muitos anos
de trabalho, dedicacéo e tomprometimento junto aos consumidores. Portanto, o

valor da clientela da empresa é percebido pelos concorrentes, fornecedores,
clientes e colaboradores.

Para a Recuperanda, sua clientela permite realizar prajegdes de receitas
futuras, e, consequentemente, demonstrar a capacidade da empresa reverter o
quadro financeiro atual,

A aprovacdo do plano de recuperagao ora apresentado, é de suma
importancia na preservacao das boas relagdes e fidelizagdo junto aos clientes,
Somente esta preservacao comercial, aliado aos rigidos controles operacionais
e financeiros, é que criardo condicdes para manuten¢do das atividades da
empresa, e consequentemente cumprimento integral do plano apresentado.

Portanto, ¢ evidente que a Recuperagdo Judicial da empresa é mais
vantajosa & coletividade de seus credores, na medida em que agrega o valor dos
bens intangiveis ao Processo e assegura maior @ mais célere cumprimento de
suas obrigagdes.

Considerando tudo que foi apresentado, a aprovacéo do presente plano
traré beneficios para todos, através da manutengéo dos empregos e geragéo de
impostos, oportunidade de bons negocios para fornecedores, bancos e credores
em geral, pois permitira a continuidade e normalizagdo das atividades da
empresa, e, acima de tudo, atingir o maior objetivo que ¢ a liquidacio de todos
0s passivos arrolados no presente PRJ.
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